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Face a |a biére, les viticulteurs de la
region n'ont _umm dit leur dernier mot

CONSOMMATION

Vin bio, de qualité, moins alcoolisé, promotion

des rosés et des blancs...

Le vignoble occitan

.s'adapte a la concurrence et aux nouvelles
'~ tendances, notamment chez les | jeunes.

Yannick _uo<=_o=
ypovillon@midilibre.com

Cest un fait, les Francais boivent
de moins en moins de vin. De
120 litres par an et par habitant
‘dans les années 1960 A moins de

_ po&gmm& ourd’hui. Un rythme

qui ne va cesser de s'accélérer
dans les années a venir. .

' ATheure du ,,UQ._mbsE (e

mois de janvier sans alcool), la
filiere viticole qui emploie plus
de 500 000 personnes en France
et prés de 100 000 en Occitanie

s'inquiete : « Cette baisse est '

| considérable, d autant que de-

puis 2018, la profession a di
encatsser la taxe Trump puis
la crise sanitaire et désormais
Vinflation galopante ou les con-
sommateurs font des arbitra-
ges souvent en défaveur du
vin », regrette le viticulteur hé-
raultais Jérome Despey, secré-
taire général de la FNSEA.

<« Le vin comme boisson
désaltérante, c’est fini »
L’affaire est entendue : « Les
consommateurs veulent boire

MOINS Mais mieux », tranche

Philippe Richaud, caviste 4 Uzés
dansle Gard, dont le frére, Jean-
Michel et leur cave Trésors des
vignes ont été distingués “Ca-
viste de 'année” par la Revue du
vin de France. Ce petit-ils de vi-
gneron poursuit : « Les consom-
mateurs veulent savoir com-
ment travaillent les vignerons,

quelle m& leur histotre, celle de
§s‘ terroir et de leur territoire,
quelles sont leurs valeurs. »

On est aux antipodes d’'une con-
sommation quotidienne, jusque
dans les écoles. Les jeunes gé-

‘nérations boivent beaucoup

moins de vin. « Le vin comme
boisson désaltérante au quoti-
dien, cest fini. Et la déconsom-
mation du vin sefail au profit
d’autres boissons,.en particu-
lier la biere », reléve Jean-Louis
Cazaubon, vice-président en
charge de I'agriculture 3 1a Ré-
gion Occitanie.

La consommation

mondiale augmentede 2 %
Les enjeux sont colossaux dans
la région du plus grand vigno-
ble de France et ses 250 000 hec-
tares de vigne. Mais la filiére est
organisée pour éviter le pire :

I'arrachage. Le vignoble borde- |

lais devrait arracher 10 000 2
15 000 ha cette année pour pré-
server I'équilibre d’'un marché
en tension. « Il faut tout metire
en ceuvre pour Uéviter en Occi-
tanie et on a des raisons d'y
croire », assure Jean-Louis Ca-
zaubon.

Un optimisme que veut partager
Jérdme Despey : « Le marché a
Uexport repart trés fort avec une
consommation mondiale qui,

elle, augmente de 2 %. Il nous

JSaut gagner des parts de mar-
ché. On a un budget de 270 M€
pour y parvenir et on dispose
de grandes qualités pour cela. »
Pour faire face & cette chute ver-

On boit moins d'alcool -
mais toujours trop

SAMNTE Alors que certains s'astreignent & respecter le
mois de janvier sans alcool “Dry january”

ou “janvier sec”,

il est @ noter que la baisse de la

consommation d‘alcool est notable en-France. Mais reste
encore a un niveau trop élevé, au-dessus de la moyenne
mondiale: Les données du barométre de Santé publique
France (SPF) mettent en avant que 23,7 % de la population
dgée de 183 75 ans font une consommation excessive
d'alcool. Et précise que ce probléme touche Emmncm

20 % plus d’'hommes que de femmes.

Selon l'addictologue Laurent Karila, il faut suivre _m norme
de Santé publique France, soit « pas plus de dix verres par
semaine avec deux jours off, c'est-a-dire sans alcool ».
Lequel djoute qu'il convient, lors des jours de sobriété,

« d'éviter de compenser 'alcool par un autre excés », en
particulier par des produits trop gras ou trop sucrés.
Selon SPF, I'excés d'alcool serait a 'origine de 49 000
décés par an. Bonne nouvelle, les jeunes boivent moins, -
que leurs parents. En revanche, ils s'adonnent a une
passion nouvelle : le "binge-drinking” qui consiste a boire
une grande quantité d'alcool en un temps trés court.
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tigineuse, la filiére s’adapte. Le
bio devient peu 2 peu la regle.
« Il faut poursuivre la montée
en gamme, développer les vins,
autour de 5 € améliorer le tra-
vail surles AOC et transformer
le vin de table en vin de cépage,
plus conforme a la demande »,
souligne Miren de Lorgeril, vi-
gneronne audoise, 2 la téte du
Comité interprofessionnel des
vins du Languedoc (CIVL).

Laprofessionnelle sait queI'ave-
nir du vin passe par « la légéreté
et la. puissance aromatique. Et
puis, notre région doit pousser
Jort sur le rosé, on ne sait pas
assez que nous sommes la pre-
miere région de France, c’est
une carte maitresse. » Les pro-

fessionnels n’oublient pas les
blancs « légers avec moins d'al-
cool. Et surtout, il faut trouver
des solutions pour éviter que

Uinflation ne s'abatte surleprix .
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Despey. ,

<« Une nouvelle

aventure du vin »

Mais pour enrayer le crash, il fau-
dra aussi regarder vers ces pro-
duits décriés des gastronomes.
« On ne doit pas avoir de tabou.
Le marché des vins en canette
se développe fort, il faut pou-
voir en proposer tout en préser-
vant par ailleurs Uaspect qua-
litatif de nos appellations et
soutenir les belles réussites qui

La no:moaaa_o: devinen Francea baissede70% en o0 ans
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EHIENE Les SD-65 ans ont bakssé
.,. uﬂnﬁigﬁw feur corsommation annuele

devinde 37,8 ™ en W0ans

@ ffiains de siandes coasommies _Q
Moins de « wals » repas lors du déjeuner

Moins de transmission dans fes Gamifies
Plus de famiies menoparentales

‘tirent vers le haut tout le

monde », soutient Jean-Louis
Cazaubon.

Autant d’arguments qualitatifs
partagés par la présidente du sa-
lon Millésime Bio. Jeanne Fabre
estla quatorzieme génération de
vigneronnes en Languedoc, dans

les Corbiéres. Elle mise énormé-

ment sur « le bio, qui protége la
sanié et U'environnement, des
demandes de plus en plus for-
tes ». Elle propose aussi de dé-
velopper l'offre en cave et en
vente directe : « C'est notre ga-
rantie de résilience. Ce sont
surtout les vins en grande sur-
Jace qui s'écroulent. »

Et dans la lignée des proposi-
tions du caviste Philippe Ri-

Sedsescd

& Francais sur 10 (80%) bolvent moins de 2 verres par jour
aujowrd’boi et 504 des Frangzis ne boivent pas tous les jours

chaud, elle insiste sur le fait de

donner 4 découvrir nos fleurons.
Au chiteau de Luc, Jeanne Fa-
bre .propose « un escape
gamme, une balade terroir et
une épopée du Midi viticole ».
Elle pense désormais & dévelop-
perune chasse autrésor : « Jaz
plus que doublé cette activité, il
Jaut proposer une nouvelle
aventure du vin. Tous les pro-
Jets, toutes les initiatives sont
les bienvenus », assure-t-elle.
Carla qualité seule ne suffira pas
a préserver les emplois, or la
France en général et le Langue-
doc-Roussillon en particulier dis-
posent des plus grands afouts
pour rester la référence mon-
diale du vin.

L 'explosion des boissons sans
alcool, une « tendance de dno:n_ 5

ALTERNATIVE

Le marché mondial raffole désormais des vins dits

sans alcool. Pres de Béziers,

les domaines Pierre Chavin

se sont spécialisés et la gérante Mathilde Boulachin
confirme le succes grandissant de ces boissons.

« Nous avons une croissance d
deux chiffires chaque année de-
puis dix ans et nous faisons
50 % de notre chiffre d’affaires
de 13 M€ avec les boissons sans
alcool », résume Mathilde Bou-
lachin. La: cheffe d’entreprise,
négociante en vin des domaines
Pierre Chavin, installée prés de
Béziers (Hérault), aeu dunezen
se lanc¢ant dans le vin sans al-
cool..Elle rayonne désormais
dans 60 pays et travaille & 90 %
alexport.

Car alabaisse de la consommia-
tion du vin s’accompagne une
explosion de la consommation
d’alternatives non alcoolisées,
principalement 2 'étranger. Dont
cette gamme Chavin qui ne peut
pas étre qualifiée de vin, rap-
pelle-t-elle, comme toute bois-
son qui se situe en dessous de
9°.

« Ce phénomene de la baisse de

la consommation de vin en
France est mondial :.elle n'qfft-
che plus qu’une croissance de
1 %, elle sera bientot en décrois-
sance alors que nous sommes
a+ 10 %, voir+ 20 a + 30 %
dans certains pays : Japon, Co-
rée du Sud, mais aussi au Ca-
nada, aux Etats-Unis, en Scan-
dinavie, en Allemagne et ¢a
bouge en Australie », énumere
la champenoise d'origine. Elle
se félicite du succes du “Dry ja-
nuary”, cette quatrieme édition
du mois de janvier sans alcool
en France, qui serait suivi pour
tout ou partie par 35 % des Fran-
cais. Mais son analyse va au-dela
du simple effet de mode.
« La boisson sans alcool, ce n'est
pas une niche, mais une ten-
dance de fond », insiste Z&E&m
Boulachin, mhw:mcoam:n hyper-
sollicitée médiatiquement. « La
on francaise s'intéresse

a la modération ou @ la dimi-
nution d'un mois sans alcool
pour voir ce que cela donne. »
Surtout, elle explique quiln’y a
pas que les femmes enceintes
qui sont en demande, mais aussi
une frange croissante de person-
1ies actives, citadines, qui veu-
lent concilier vie professionnelle,
vie de famille, vie sociale et acti-
vités sportives en étant perfor-
mant partout. | E:m de place pour
livresse ! ;

« Comprendre ce que les
consommateurs veufent »
« ILy a cette tendance a vouloir
rester en contréle, en Asie no-
tamment, des gens qui veulent
étre au top deleurimage et dela
maitrise de leurs moyens, ana-
lysela gérante et fondatrice des
domaines Chavin. Les généra-
tions X, Y, Z n'aiment pas lal-
cool et vont vers ces tendances
instagrammables. »

Méme en France, dit-elle, les pro-
duits progressent et elle se féli-

cite d’étre & 1a carte d’étoilés

comme d’étre en rayon dans la
moyenne distribution.
« Il y a diz ans, j’étais considé-

Mathilde Boulachin. m secue yoann

rée comme audacieuse, au-
Jourd’hui comme une femme
du marketing qui a écouté avec
humilité les tendances du mar-
ché et y a répondu », analyse-t-
elle. « Il faut comprendre ce que
les consommateurs veulent, si-
non, dans vingt ans, i y aura
des politiques d’arrachage des
vgnes. »
- Yanick Philipponnat
yphilipponnat@midilibre.com



